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Voraussetzungen fur lokale
Medienangebote
(Rundfunk: Horfunk, TV,
Tageszeitung) als
Alleinstellungsmerkmal fur
Kabelnetze



96 Prozent der Zuschauer

BLTV " wollen Informationen aus
b meailond | 4 der Beg1 OI1 sehen

www.lokal-tv.de A

Vortragsinhalt:

1. Zusammenspiel Content & Infrastruktur

2. Warum lokaler Inhalt ?

3. Verbreitungswege fur lokalen Inhalt
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5. besondere Rolle der Kabelnetzbetreiber fur
den Lokaljournalismus und umgekehrt
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1. Zusammenspiel Content & Infrastruktur:
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- ohne Verbreitungswege kommen keine Inhalte zum Rezipienten
- ohne Inhalte sind Verbreitungswege nicht notwendig

- Inhalte mussen an Verbreitungswege angepasst werden
(verbreitungsspezifische Trager)
- materielle Trager (Brief, Zeitung, CD, DVD -> Bote)
- virtuelle Trager (email, Video, linear, nonlinear) -> elektr. Welle, Licht)

- Inhalte konnen / mussen je nach Trager unterschiedlich aufbereitet
werden (z.B. Videotext: nur Text, Video: Ton, Bild, Athmo, Bewegtbild)

- Inhalte mussen zielgruppenspezifisch aufgearbeitet werden (Kinder,
Senioren, allgemeinverstandlich, wissenschaftlich...)
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2. Warum lokaler Inhalt ?

- Informationen aus dem unmittelbarem Lebensumfeld sind ,,lokale
Informationen®

- diese bieten Orientierung, vermitteln Zugehorigkeit und Identifikation,
ermoglichen Wiedererkennung und Sympathie

- lokale Nachrichten berichten uber Politik, Kultur und Wirtschaft, bieten
Reportagen und Berichte vom alltaglichen Leben
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- lokale Informationen sind wichtig,
- um Teilhabe am Leben vor Ort zu haben
- um das Leben vor Ort zu gestalten
— Lokalnachrichten sind notwendig, um Demokratie vor Ort umzusetzen



Funkanalyse des ortsnahen Fernsehens in Sachsen 2010 ‘\(((iSLM

Ansichten zum Begriff ,Heimat*

Was verbinden Sie personlich mit dem Begriff Heimat*? (Anteil jja*)

Mir ist es wichtig, so etwas wie
Heimat zu haben

Heimat bedeutet fur mich Geborgenheit

Heimat ist fir mich dort, wo ich
mich zuhause flihlen kann

In Zeiten weltweiter Krisen wird
Heimat immer wichtiger

Heimat ist ein veralteter Begriff,
mit dem ich nichts anfangen kann

Basis: Potenzielle Nutzer von ortsnahem Fernsehen in 14 Empfangsgebieten mit sachsenweiter Ergédnzung (n=7712), Anteile in %




Funkanalyse des ortsnahen Fernsehens in Sachsen 2010

Interesse an regionalen/lokalen Themen und Ereignissen

Inwieweit interessieren Sie sich fiir Themen und Ereignisse aus lhrer Gegend, lhrer Region? Interessieren Sie sich far ._? (Anteil ja®)

Nachrichten aus |lhrer Gegend

Nachrichten aus (ganz) Sachsen
Wettervorhersagen fur die Region
Veranstaltungshinweise fir die Region
Ungliicksfalle und Verbrechen aus der Region
Verkehrshinweise fir die Region

Kultur, Brauchtum und Tradition in der Region
Menschen und Schicksale aus der Region
Ratgeber und Verbrauchertipps
Wirtschaftsinformationen aus lhrer Region
Bereitschaftsdienste in der Region

lokale Politik

lokale Sportergebnisse

lokale Werbung

Kleinanzeigen

Vereinsinformationen aus der Region
Termine aus dem Rathaus

Basis: Potenzielle Nutzer von ortsnahem Fernsehen in 14 Empfangsgebieten mit sachsenweiter Erganzung (n=7712), Anteile in %
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3. Verbreitungswege fur lokalen Inhalt
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- Verbreitungswege werden immer zahlreicher

- Rezipienten nutzen jeweils nur einen Teil

- Nachrichtenanbieter mussen alle Wege anbieten, signifikante
Nutzerzahl (Relevanz) zu erreichen

- Lokale Nachrichten mussen jeweils entsprechend des
Verbreitungsweges aufgearbeitet werden....

Gesprache, Kanzel, Print, Telefon, Radio, Schallplatte, Analog-
TV, Kassette, Fax, Floppy-Disk, Harddisk, SMS, BTX, email, CD,
DVD, Blueray, Webseiten, DVB-C-T-S, Blog's, IP-TV, Facebook,
Twitter, Instagram, HobTV, App's ...
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Funkanalyse des ortsnahen Fernsehens in Sachsen 2010 ‘\(((SLM

Erwartungen an das Programm

Ich lese Ihnen jetzt einige Erwartungen vor, die man an einen Sender wie (Sender) haben kann. Bitte sagen Sie mir, ob Sie diese Aspekte bei (Sender) erwarten
oder nicht. (Anteil ,erwarte ich®)

dass er auch Positives herausstellt

dass er verschiedene Meinungen am Ort
zu Wort kommen lasst

dass er kommunale Service-Informationen bietet

dass er politische und soziale Missstande aufdeckt

dass man lokalpolitisches Geschehen
nahegebracht bekommt
dass er Uber wirtschaftliche Zusammenhénge vor Ort
berichtet 84
dass er einen Beitrag zum Erhalt von
Tradition und Brauchtum leistet 83
dass er Werbung flr einheimische Produkte
und Firmen bringt

82
dass er ein Sprachrohr fiir die kleinen Leute ist 80

dass man Personen sieht, die man kennt

Basis: Nutzer von ortsnahem Fernsehen gesamt in 14 Verbreitungsgebieten ohne Restsachsen (n=6443), Anteile in %
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4. Lokaljournalismus in der Zukunft ?

Journalismusfinanzierung ?

bisher: Abo, Werbung, Einzelverkauf, GEZ
im Lokaljournalismus: Abo (Zeitung), Werbung

aber Umbruch im Werbemarkt:
- ,,brummende Wirtschaft“ -> sinkende Werbeausgaben
- Abwanderung von Werbung ins Internet
- lokaler Handel verliert (Online, Geschaftsaufgaben, Filialisierung)

- Dienstleistung konzentriert sich (weniger Anbieter) — Werbung ?
und Umbruch im Nutzerverhalten:

- keine Abo’s bei Jugendlichen fur Nachrichten ?
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-> Finanzierung von lokalen Journalismus massiv im Einbruch
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4. Lokaljournalismus in der Zukunft ?
Journalismusfinanzierung ?
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und es gibtb keine wesentliche Veranderung im Medienrecht:
- TV absolut reguliert (Produktplacement, Einschrankung bei Inhalten
und Werbung, Soziale Medien ,,durfen alles®...)
- Werbung im Netz wird adressierbarbar, Algorithmen steuern die
Ausspielung... und die bisherigen Medien?

-> daher muss eine gesellschaftliche Diskussion uber die unabhangige
Finanzierung von Journalismus in Deutschland entstehen. Nur so
konnen die Medien ihrer Rolle als ,,4. Gewalt“ nachkommen, die ein
wichtiger Baustein unserer Demokratie ist und bleiben soll.
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5. besondere Rolle der Kabelnetzbetreiber fur
den Lokaljournalismus und umgekehrt

Gibt es eine Moglichkeit, lokale Verbreitungswege und Lokal-
journalismus zu einem exklusiven Angebot zu verschmelzen ?
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- Beispiel Primacom und Sport8  -> aber weiterdenken:

- Lokalprogramm als ,,PayTV* im Kabelnetz und OTT ?

- nur moglich, wenn Lokaljournalismus die Abhangigkeit von Werbung
(also der Quote) verliert

- Werbung mit Mehrwert fur andere als ,,besondere zusatzliche
Dienstleistung® entwickeln
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5. besondere Rolle der Kabelnetzbetreiber fur

den Lokaljournalismus und umgekehrt

Die Verbindung von Infrastruktur, Dienstleistung
und Inhalt ist die Zukunft fur Kabelnhetzbetreiber,
lokale Inhalteproduzenten und lokale Dienstleister.

LOKALE KOOPERATION ist die Antwort
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